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1 Apresentacio

Para o direito a tematica publicidade tem sido alvo de
muito debate, visto que a area juridica tem adquirido ainda mais
evidéncia em virtude da ascens@o da tecnologia ¢ das redes
sociais, que trazem vinculos inerentes a abordagens em relagao
a protecdo de dados, fake News, bem como no que tange a
advocacia moderna. Isto se da diante da possibilidade de
divulgacdo da atividade praticada por estes profissionais liberais,
em especial frente a disseminacao de informacdo, que corrobora
com a advocacia preventiva. Em decorréncia, inclusive, do que
abarca o conceito de publicidade e as possibilidades dele
oriundas, consistindo, de forma geral, no planejamento de
marketing que tem, por objeto precipuo, a divulgacdo de
determinado produto, marca ou servigo e que visa alcangar um
dado grupo-alvo [1]. E atrelado a perspectiva acima apresentada,
o tema se encontra ainda mais em voga diante do novo
provimento acerca da publicidade para advocacia. Nesse sentido,
o presente estudo tem como objetivo retratar uma asser¢ao muito
recorrente: a imprescindibilidade da publicidade para a

advocacia hodierna.

2 Desenvolvimento

Tendo em vista a necessidade de se evitar a
mercantilizagdo da advocacia, muito se tem questionado a
respeito das novas regras disciplinadas pelo Codigo de Etica e
Disciplina da OAB acerca da publicidade, haja vista que este a
aborda de modo mais resoluto e holista. Diante disso, verifica-se
que o tema em questdo ¢ muito pertinente, sobretudo porque a
advocacia ndo tem como escopo impulsionar o litigio, e sim, o
estimulo da viabilidade de se criar um meio com potencialidade
para promover negocios seguros e eficazes. Destaca-se que ndo
se trata de anuir e impulsionar uma publicidade sem as devidas
restri¢des, mas de modernizar o direito e a pratica da advocacia.
E nitido que o seu principal propdsito nio se volta apenas a
demonstragdo de aptiddes técnicas-juridicas, uma vez que, por

meio dessa vertente, os advogados podem expor melhor o
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exercicio da profissdo, bem como a essencialidade do seu real
papel para com a comunidade [2]. Ainda, projetos sociais,
participagdes na educagao juridica e em eventos sociais de cunho
juridicos e, até mesmo, devidas premia¢des adquiridas por sua
exceléncia e profissionalismo, poderdo ser exibidos para a
sociedade [2]. Um fator importante a ser mencionado ¢ que um
dos intuitos da publicidade ¢ fazer com que, através de meios
alternativos, o advogado consiga auxiliar pessoas e empresas de
modo a gerar conhecimento a estas e demonstrar que o seu
servico se presta, além da solu¢do de conflitos, a minorar
passivos e riscos. Ao criar redes sociais ou sites, por exemplo,
expondo o seu contetudo juridico, o advogado adquirira ainda
mais credibilidade e, como consequéncia, aumentara a sua
clientela. Ademais, ponto de extrema relevancia tange na
possibilidade de colaboragdo do profissional para que a
comunidade exerca sua cidadania, posto que, munidos de
informagdes fidedignas, viabiliza o acesso aos direitos e
garantias constitucionalmente assegurados, destacando, nesse
viés, quicd a maior das benesses oriundas da publicidade ética
do profissional da advocacia, qual seja, a fungdo educativa e

preventiva.

3 Conclusio

Viu-se que ¢ de suma importancia o advogado
adequar-se a nova realidade da publicidade, sendo esta relevante
para a comunidade como um todo. Nos tempos atuais,
principalmente em um momento em que o mundo ¢ voltado a
tecnologia, demonstrar que o papel do advogado na advocacia
moderna se presta, em especial, ao crescimento da sociedade
juridica e na evolugdo da seguranga para os negdcios juridicos ¢
essencial. Ndo se defende a pratica ilimitada da publicidade na
area, mas a viabiliza de maneira mais coerente com o mercado e
com a necessidade social, haja vista ser, o direito, um fendmeno
historico e social e, como tal, precisa acompanhar a sua

evolugdo.
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