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RESUMO: O artigo originou-se de um trabalho
monografico de conclusao do curso de Jornalismo,
o qual analisou a abordagem das revistas Epoca e
IstoE a respeito do negro na Semana da Conscién-
cia Negra de 2007. Por meio da Analise de Conte(-
do, buscou-se pesquisar se estes veiculos de comu-
nicagdo apresentaram reportagens pertinentes ao
universo afro-descendente no perfodo em que se
comemora o Dia da Consciéncia Negra (20 de no-
vembro) no Brasil, bem como analisar de que for-
ma trataram a temdtica, ressaltando-se a visao
midiatico-jornalistica a respeito do negro nesta data
que evoca a importancia deste grupo étnico no pafs.
Palavras-chave: midia, noticia, discurso midiatico,
racismo, negro.

RESUMEN: Medios y racismo: Epoca e IstoE en
la semana de la conciencia del negro. Este articu-



lo originé de un curso de la monografia de Journalism'’s,
que analizaba el punto de la vista de los
compartimientos Epoca e IstoE sobre el negro en la
semana de la conciencia de Negress en 2007. Con
del andlisis del contenido, intenté investigar si estos
vehiculos de la comunicacién presentaron los infor-
mes sobre el afro universal - descendiente en el peri-
odo cuando se celebra el dia de la conciencia Negress
(el 20 de noviembre) en el Brasil, asi como analizan
cémo estos compartimientos tratan del tematico,
jutting hacia fuera los medios de la visién texto-
periodisticos sobre el negro esta fecha que recuerdan
la importancia de este grupo étnico en este pais.
Palabras llaves: medios, noticias, discurso de los
textos de los medios, racismo, negro.

ABSTRACT: Media and racism: Epoca and IstoF
in the Week of the Negro Conscience. This article
originated from a course of Journalism “s monograph,
which analyzed the point of the view of the maga-
zines Epoca and IstoE about the negro in the week
of the Negress Conscience in 2007. Through of the
analysis of content, sought to research if these vehicles
of communication presented reports about the uni-
versal afro - descendent into the period when is
celebrated the day of the Conscience Negress
(November 20th) in Brazil , as well as analyze how
these magazines deal with the thematic, jutting out
the vision media texts-journalistic about the negro on
this date that remember the importance of this ethnic
group in this country.

Keywords: media, news, media texts speech,
racism, negro.

Introducao

Os estudos culturais recentes apontam pelo menos uma constatagao
comum: a cultura midiatica tornou-se predominante na contemporaneidade. A
midia ndo s6 propaga o préprio discurso, bem como canaliza em si as formas de
discurso produzidas pelas mais diversas instancias sociais, disseminando-as ao
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seu modo. A cultura veiculada pela midia transformou-se na forca dominante
de socializagdo, moldando gostos, valores e a forma de pensar dos individuos.
Portanto, os meios de comunicagao constituem-se objeto de interesse de vérias
ciéncias e areas do conhecimento.

Com efeito, a fim de obter uma compreensdo mais abrangente, este
trabalho adotou exatamente a visdo multiperspectivica dos estudos culturais
para analisar qual foi a abordagem midiatico-jornalistica das revistas Epoca e
IstoE a respeito do negro na Semana da Consciéncia Negra de 2007, apoiando-
se na Andlise de Contetido como referencial analitico e em trés eixos tematicos.
O primeiro trata dos estudos culturais, a cultura da midia e como se processa
esta nova forma de cultura globalizada. O segundo aborda o discurso jornalistico
e sua funcgao referencial, a natureza da informacao, o conceito de noticia e o
estilo magazine. O terceiro destina-se a apresentar um breve panorama da
condigao do negro no Brasil, bem como a relagdo entre midia e racismo. Desta
forma, o arcabouco tedrico retine autores de campos diversos, como Gilberto
Freyre, Douglas Kellner e Adriano Duarte Rodrigues, contemplando aspectos
de cunho histérico, social, cultural e antropolégico.

A saber, o recorte temdtico do estudo, enfocando um grupo étnico e
uma data em particular, justifica-se pelo fato de em 20 de novembro comemo-
rar-se no Brasil o Dia da Consciéncia Negra. No ano de 1695, nesta data, o lider
negro Zumbi morreu, em Pernambuco, no Quilombo de Palmares, lutando
contra o regime escravocrata. Portanto, uma data em que se espera uma maior
discusséo sobre o papel e a condigdo do negro no Brasil ou, a0 menos, alguma
abordagem jornalistica ao seu respeito.

I- Cultura da midia: uma visao multiperspectivica

O Instituto para Pesquisa Social de Frankfurt, tradicionalmente denominado
Escola de Frankfurt, teve origem na Alemanha, em 1923, sob o apoio do judeu
mecenas Félix Weil. O instituto era formado por filésofos e cientistas sociais, entre
o0s quais se destacaram Max Horkheimer e Theodor Adorno. Os pensadores
frankfurtianos se fundamentaram na Teoria Critica da Sociedade, a qual combatia
a influéncia negativa que a inddstria cultural’ exercia sobre a sociedade.

1. O Novo Diciondrio de Lingua Portuguesa fornece um conceito condizente com
a concepgao frankfurtiana de inddstria cultural, designando-a como um “comple-
xo de produgao de bens culturais, disseminados através dos meios de comunica-
¢ao de massa, que impde formas universalizantes de comportamento e consumo;
comunicagdo de massa que funciona como sistema mercantil e industrial”
(FERREIRA, 1986).
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A Escola de Frankfurt sagrou-se, portanto, como a pioneira nos estudos
criticos da comunicacdo nos anos de 1930. Nesse sentido, fez a andlise dos
textos dos meios de comunicagao de massa, bem como dos efeitos ideoldgicos
e sociais dos mesmos. Conforme apresenta uma das obras fundamentais desta
corrente, Teoria da cultura de massa, de Adorno e Horkheimer (2000), as
criticas frankfurtianas se fizeram presentes no que diz respeito a mdsica popu-
lar, ao cinema, as novelas de radio, as revistas e a literatura popular.

Na concepgdo de Adorno e Horkheimer (2000), a cultura de massa é
produzida pela inddstria cultural com uma identidade universal, de forma que o
sistema seja comum a todos em ampla escala. Sob este prisma, a mistificagao
de massas na forma da industria cultural deixa a sociedade cada vez mais inerte
e alheia a alienacdo. De acordo com os tedricos, a cultura de massa, assim,
direcionada para a dominagao do grande publico, exclui as culturas originais de
um povo, tornando-as sem valor e transitérias.

O filésofo norte-americano Douglas Kellner (2001), referéncia contempo-
ranea dos estudos culturais, em especial os de orientacao britanica, destaca na
obra A cultura da midia essa critica aos meios de comunicacio na década de 1930,
quando ndo s6 se considerou a midia como um instrumento alienante do publico,
como também se inaugurou uma nova forma de abordagem acerca da midia.

A obra de Kellner (2001), no entanto, busca ir além do pensamento
frankfurtiano, propondo uma revisio do mesmo por meio da articulagdo de
teorias criticas. Kellner (2001) preocupa-se profundamente com o modo como
os textos culturais veiculados na midia influenciam a vida politica e social. O
intelectual norte-americano salienta que o desafio atual é ler politicamente a
cultura contemporanea, “pois os produtos da cultura da midia [...] ndo sao entre-
tenimento inocente, mas tém cunho perfeitamente ideoldgico e vinculam-se a
retdrica, a lutas, a programas e a agdes politicas” (KELLNER, 2001, p. 123).

Kellner (2001) ressalta os Estudos Culturais britanicos exatamente por
terem permitido o conhecimento do modo como as formas culturais eram usa-
das como forga de expressao dominadora, de hegemonia?; ou como resisténcia

2. Kellner se apropria do pensamento gramsciniano para mostrar que a midia pode
servir as forgas ideolégicas de grupos e instituicoes. “Para Gramsci, as sociedades
mantém a estabilidade por meio de uma combinagado de forca e hegemonia, em
que algumas instituigoes e grupos exercem violentamente o poder para conservar
intactas as fronteiras sociais (ou seja, politica, forcas militares, grupos de vigilancia,
etc.), enquanto outras institui¢cbes (como religido, escola ou a midia) servem para
induzir anuéncia a ordem dominante, estabelecendo a hegemonia, ou o dominio
ideolégico, de determinado tipo de ordem social (por exemplo, capitalismo libe-
ral, fascismo, supremacia branca, socialismo democrético, comunismo, ou seja, la
o que for)” (KELLNER, 2001, p. 48).
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e luta contra a dominagdo. Segundo o teérico, no momento em que favorece a
hegemonia das culturas mais fortes sobre as mais fracas, a midia é um exemplo
que tende a favorecer as elites. No entanto, quando confronta dominagdes e
contra-hegemonias, assim como é forca para os mais fortes, também pode
atuar como foco de resisténcia. Toda a abordagem de Kellner (2001) esta focada,
portanto, no interesse pela analise destas duas forgas: a hegemonia de domina-
cao e a contra-hegemonica de resisténcia.

Na sociedade ha sempre forgas de controle e bloqueios
que consistem um projeto hegemdnico, assim como ha
forcas que lutam contra essa hegemonia. Durante a
hegemonia conservadora de Reagan e Bush, por exemplo,
as forgas conservadoras dominaram a economia, o Estado,
a sociedade e a cultura, mas sempre houve forgas em luta
contra essa hegemonia, desde os liberais que lutavam pelo
poder politico até as maes solteiras negras que lutavam por
direitos sociais. As forcas de dominagao encontram
expressao nos textos da cultura da midia, assim como as
forcas de resisténcia e as vozes dos que sdo oprimidos
pelo sistema social vigente (KELLNER, 2001, p. 132).

Nota-se que o trabalho de Kellner (2001) propde uma pedagogia
critica da midia, como o préprio autor salienta, sob uma visao
multiperspectivica. Segundo o autor, quanto maior for a interpretagao utili-
zada numa produgdo cultural, mais ampla e consistente se torna a visdo em
cada leitura. Kellner (2001) deixa claro que ndo tenciona defender um
pluralismo do tipo “vale tudo”. Sua abordagem critica, em Gltima instancia,
objetiva captar o sentido dos textos com relagdo a dominagdao e a opressao
exercida pelas forgas dominantes e, ao mesmo tempo, atacar estes siste-
mas de dominagdo em prol de uma ordem social mais democratica e igua-
litaria. Para isso, precisa mobilizar diversos métodos criticos e perspectivas
por meio dos estudos culturais, a fim de contextualizar o produto cultural e
a leitura em relacdo as lutas existentes.

Desta forma, Kellner (2001) mostra que um estudo cultural fundado
na leitura critica, multiperspectivica e multicultural pode elucidar o que
estd implicito nos textos culturais da midia. O autor demonstra a concor-
réncia projetada na cultura da midia que a transforma num terreno de dis-
puta, que reproduz em nivel cultural os conflitos fundamentais da socieda-
de e ndo necessariamente funciona como um instrumento de dominacao.
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I1- O discurso midiatico e sua funcao referencial

A comunicagao, conforme apresenta o teérico portugués Adriano Duarte
Rodrigues (1994), é um processo que ocorre entre pessoas dotadas de razao e
de liberdade entre si relacionadas pelo fato de pertencerem a um mesmo mun-
do cultural. Os processos comunicacionais sdo dotados de valores que pdem
em jogo as preferéncias, as opgoes, os desejos, os amores, os 6dios, os proje-
tos, as estratégias dos interlocutores na interagdo. Portanto, do convivio entre
os individuos em sociedade surgem varios discursos. E a midia, como uma das
principais instancias da atualidade, é a que mais produz e reproduz discursos.

Especialista no tratamento dos discursos produzidos pelos meios de co-
municagao, Rodrigues (2002) distingue os discursos natural e midiético, pontu-
ando o primeiro como ato espontaneo do dia-a-dia, pleno de momentos de
espera, siléncios, indecisoes e até cortes entre as pessoas. Ja o discurso midiatico
é constante, acabado, sem cortes e esconde o processo de enunciagdo sob a
forma verbal ndo pessoal. A terceira pessoa é a marca principal do discurso
mididtico, mesma caracteristica dos discursos historico e cientifico.

Todo discurso midiatico, mesmo que impessoal, silencioso, sem contato
direto com o receptor, tem grande poder de persuasao, de envolvimento do
publico por ele interpolado. Nao por acaso, a economia, a religido, a politica,
entre outros campos, tém recorrido tao freqiientemente aos meios de comuni-
cagdo de massa. Rodrigues (2002) rechaga esta afirmagado ao defender que a
midia apreende em si toda a experiéncia da vida contemporanea.

O autor assevera que a midia fornece legitimidade nao sé aos discursos,
como também a comportamentos e agdes. Sua fungao é referencial, incumbin-
do-se de contar os fatos ao mundo, e também é fatica, pois mantém constan-
temente o contato com o destinatério.

A fim de explicitar o modus operandi do discurso midiatico, Rodrigues
(2002) ainda criou duas categorias que explicam de modo objetivo sua nature-
za. De acordo com o teérico os discursos ndo mididticos sao esotéricos, ao
passo que o discurso mididtico é exotérico. Discursar de forma esotérica é se
dirigir a um publico especifico, limitado, como por exemplo, o discurso técnico-
juridico. Tal discurso nao pode ser midiatico, ou seja, exotérico, pois ndo atinge
nem é destinado a todos os individuos sem distingao, a ndo ser que devidamen-
te reinterpretado pelos mecanismos préprios do discurso midiatico.

Vale ressaltar ainda outras cinco fungdes estratégicas do discurso midiatico
identificadas por Rodrigues (2002) — naturalizagao, reforco, visibilidade,
compatibilizagdo e exacerbacao das diferengas — as quais ndo cabe aqui um
maior detalhamento. E oportuno destacar apenas que com esta sucinta caracte-
rizagdo, Rodrigues (2002) prestou um servigo precioso ao campo da comunica-
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¢do, pois sistematizou teoricamente uma questao basilar. Deu a conhecer as
fungoes e estratégias basicas do discurso mididtico, as quais podem ser
identificadas tanto na publicidade quanto no jornalismo.

2.1- O discurso jornalistico como referéncia de mundo

A Revolugao Industrial e a conseqiente divisao social do trabalho, bem
como a expansdo do capitalismo de forma global, criaram o alicerce das rela-
coes que moldam a sociedade até o presente. E neste contexto que também
acontece o desenvolvimento da midia e das novas redes de comunicacao. Pro-
cesso que Thompson (1998) associa ao quadro histérico mundial a partir da
Europa, cuja breve explanagao é oportuna, sobretudo no que tange ao incre-
mento e evolugdo da imprensa.

Conforme Thompson (1998), o capitalismo comegou a acionar a indus-
tria da midia a partir do século XV, com novas técnicas de impressao de livros. O
autor esclarece que o advento da impressao e da publicagao de livros em gran-
de escala permitiu ultrapassar os limites impostos tanto pelo Estado quanto pela
Igreja, que sempre procuraram usar estes instrumentos em beneficio préprio e,
na medida do possivel, manter o monopélio do dominio deste poder simbdlico,
motivo pelo qual nem todos tinham acesso aos livros.

Até entdo, antes da imprensa, conforme Thompson (1998), as redes de
comunicagao na Europa limitavam-se a quatro: a) as controladas pela Igreja
Catélica; b) as de interesse politico; c) as de interesse do comércio; d) e a
composta por comerciantes, mascates, trovadores, contadores de histéria e
ambulantes.

Entre os séculos XV e XVII, as redes de comunicacao foram influenciadas
por dois tipos de desenvolvimento: o correio real langado na Franga por Luiz XI
e a disseminagdo de noticias através da imprensa, ainda que incipiente. Pela
descrigdo de Thompson (1998), essa fase revolucionou o uso freqiiente de
impressoras que fizeram circular diversas informagoes por meio de ambulantes
pelas ruas.

Logo depois do advento da imprensa em meados do século
XV, uma variedade de folhetos informativos, posteres e
cartazes comegaram a aparecer. Estes eram uma miscelanea
de sentengas oficiais ou oficiosas, decretos do governo,
folhetos polémicos, descrigdes de eventos particulares, tais
como encontros militares ou desastres naturais, relagdes
sensacionalistas de fendmenos extraordinarios ou
sobrenaturais, como gigantes, cometas e aparigoes. Estes
folhetos ou folhas eram publicagbes avulsas e irregulares.
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Eram impressos aos milhares e vendidos nas ruas por
vendedores ambulantes e forneciam uma valiosa fonte de
informacoes sobre acontecimentos correntes e distantes
(THOMPSON, 1998, p. 64).

As publicagoes periddicas de noticias e informagdes surgiram na segunda
metade do século XVI, enquanto que os jornais modernos despontaram nas
duas primeiras décadas do século XVII. De acordo com Thompson (1998), as
publicagbes dos jornais comegaram a surgir semanalmente com mais
confiabilidade em cidades alemas, como Augsburgo, Estrasburgo, Wolfenblitten.
As noticias semanais, denominadas corantos, migraram para outras cidades e
pafses. Assim, Colonia, Frankfurt, Berlim (Alemanha), Antuérpia (Bélgica), Ams-
terda (Holanda) e Londres (Inglaterra) tornaram-se grandes centros europeus
em produgao jornalistica.

A evolugao da imprensa em bases comerciais e independentes do poder
estatal e da Igreja muito contribuiu para a divulgacao de informagdes e comen-
tarios criticos de interesse publico. Como relata Thompson (1998), a Guerra
dos Trinta Anos — uma série de conflitos que envolveu diversas nagoes européi-
as entre 1618 e 1648 — rendeu grande circulagdo nos jornais de Amsterdan.
Pessoas que liam ou ouviam a leitura desses jornais ainda tinham acesso a
importantes informagoes sobre fatos acontecidos em locais mais distantes, que
nem sempre podiam ser visitados.

Com a gradual expansao das noticias, além dos acontecimentos de cara-
ter exterior, 0s corantos se interessaram também por fatos domésticos, sobretu-
do quando envolviam personalidades politicas. Segundo Thompson (1998), na
Inglaterra, a imprensa sofreu censura por parte do governo, que estabeleceu
um licenciamento para exercicio da profissao. A circulagao dos periédicos, so-
bretudo os que chegavam as provincias pelos servigos postais e meios de trans-
porte, comegou a sofrer taxagdes pelo governo. Essas medidas tornaram-se
cada vez mais duras, causando revolta e severas criticas pelos profissionais da
classe jornalistica. Em 1830, os impostos foram reduzidos e a partir de 1860,
enfim, abolidos.

Portanto, a censura ndo sé foi contestada, bem como nao impediu o
surgimento de novos periédicos, largamente distribuidos também por vendedo-
res ambulantes em cafés e tabernas. Thompson (1998) cita alguns dos primei-
ros jornais: Dailly Courant, de Samuel Buckley; Tatler, Spectator e Craftsman,
de Nicholas Amhrst; Review, de Daniel Defoe; Examiner, de Jonathan Swift.

J& no século XIX, as agéncias de noticias, responsaveis pelo segundo
desenvolvimento das redes de comunicagédo global, tiveram uma importancia
de caréter triplo, conforme salienta Thompson (1998). Primeiro, pela coleta e
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divulgacdo de informagoes a grandes extensoes territoriais, desde a Europa a
todo o mundo. Segundo, porque apesar da rivalidade inicial, as agéncias de
maior porte concordaram em dividir o espago global em esferas de operagao
mutuamente exclusivas. Terceiro, porque as redes de noticia surgiram para tra-
balhar especificamente com a imprensa, levando aos jornais histérias, extratos
e informagdes que poderiam ser reproduzidas para o conhecimento de um
grande publico. Ademais, as pessoas ainda passaram a ser informadas, mais
recentemente, pelo radio e pela televisao.

Hoje, face ao capitalismo em estagio avancado, com a globalizagao eco-
nomica e a mundializagdo da cultura, os meios de comunicagao, e em especial
os jornais, sdo parte indissociavel da sociabilidade contemporanea, sobretudo
nas sociedades que se pautam em fundamentos democréticos. O volume de
informagdes, cada vez mais intenso, é disseminado em tempo real, no mesmo
ritmo acelerado da evolugao tecnolégica aplicada a comunicagdo, que acionou
marcante mudanga na rotina das pessoas.

2.2 - A natureza da informacao e o conceito de objetividade

Como jé foi delineado no tépico anterior, ndo é de hoje que o jornalismo
constitui-se uma instancia de destaque para a sociedade em todas as esferas.
Ocorre que, na atualidade, seu potencial e abrangéncia aumentaram considera-
velmente. Tendo como prerrogativa essencial a fungao de selecionar e divulgar
0s acontecimentos, a imprensa instituiu-se com forte presenga na democracia
moderna. E como toda atividade profissional tem suas nuances. Traquina (1999)
considera que o jornalismo é uma profissao cercada de mitos. Na concepgao do
pesquisador portugués, a nogao-chave que se tem dessa mitologia é a nocao do
“comunicador desinteressado, [...] o papel do jornalista é definido como o do
observador neutro, desligado dos acontecimentos e cauteloso em ndo emitir
opinides pessoais” (TRAQUINA, 1999, p. 167).

A fim de desconstruir a falsa idéia de que as noticias sao o retrato fiel da
realidade, Traquina (1999) refere-se a uma espécie de acordo. Segundo o autor,
é tecida uma relagdo entre o jornalista e o leitor que faz com que a noticia
possa ser um indice do real.

[...] lemos as noticias acreditando que os profissionais do
campo jornalistico ndo irdo transgredir a fronteira que separa
o real da ficcdo. E é a existéncia de um “acordo de
cavalheiros” entre jornalistas e leitores pelo respeito dessa
fronteira que torna possivel a leitura de noticias enquanto
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indice do real e, igualmente, condena qualquer transgressao
como “crime” [...] (TRAQUINA, 1999, p. 168).

Traquina (1999) também lembra que as narrativas ndo sao totalmente
elaboradas ao estilo dos jornalistas. As formas literdrias emprestam efeitos sim-
bélicos a cada narrativa. Conforme o teérico, as formas literarias e as narrativas
sao fundamentais para garantir a conversao do acontecimento em noticia.

Essa escolha é orientada pela aparéncia que a realidade
assume para o jornalista, pelas convengbes que moldam a
sua percepgao e fornecem o repertério formal para a
apresentacao dos acontecimentos, pelas instituicoes e
rotinas. As narrativas sdo elaboradas através de metaforas,
exemplos, frases feitas e imagens, ou seja, simbolos de
condensagao (TRAQUINA, 1999, p. 169).

Vale ressaltar que as narrativas pré-selecionadas, institucionalizadas e
padronizadas pelas redagdes sdo componentes cruciais para a agilidade cada
vez mais exigida do jornalismo. Traquina (1999, p. 174) salienta que o fator
tempo constitui o eixo central do campo jornalistico, e que o préprio conceito
de “atualidade” constitui a alma da atividade jornalistica. Por isso, a noticia
precisa ser quente, ou seja, atual. Os préprios titulos dos jornais ou de progra-
mas refletem esta ligagdo intima com o tempo: O Diario, O Dia, O Semana-
rio, 24 Horas, Sabado e, claro, O Tempo (TRAQUINA, 1999, P174).

Em relagdo ao conceito de noticia, o professor Felipe Pena (2005, p. 70-
71) apropria-se da ltcida definigao do jornalista e autor de varias obras no cam-
po do jornalismo Luiz Amaral, de que é tudo que o publico necessita saber,
tudo que o publico deseja falar.

Pena (2005), assim como Traquina (1999), também enfatiza que o pro-
fissional da imprensa sofre algumas pressdes na condugao das noticias. Ha o
fato de que ele estd submetido a cultura prépria das redagdes e aos constrangi-
mentos organizacionais, pois, no fazer jornalistico, o profissional também é
obrigado a obedecer as normas da empresa.

Todavia, Pena (2005, p. 71) ressalta que existem critérios de noticiabilidade,
ou seja, todos os fatos possuem menor ou maior potencial de virar noticia.
Quanto maior o grau de noticiabilidade, maior essa capacidade (PENA, 2005,
p.71). Pena (2005) expde o modelo adotado pelo tedrico portugués Mauro
Wolf, que classificou esta capacidade conforme o que chama de valores-noti-
cia, separados por categorias:
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As categorias substantivas sdo as mais Obvias, pois se
classificam de acordo com o grau de importancia dos
envolvidos e o grau de interesse plblico. Uma informagao
sobre o presidente da Republica é mais valorizada do que
outra, de mesmo tom, sobre um vereador. Ja as categorias
relativas ao produto, que estao divididas por critérios de
brevidade, atualidade, qualidade e equilibrio, referem-se
(...) aos conceitos jornalisticos (...) como objetividade, por
exemplo. As categorias relativas ao meio de informagao,
que estao divididas em graus de acessibilidade as fontes/
locais e em possibilidade/limites de formatagdo, referem-
se aos veiculos. Na TV, por exemplo, ha a necessidade da
imagem e isso influencia a noticiabilidade. As categorias
relativas ao publico, por sua vez, abordam critérios como
servigo e protetividade. Um exemplo deste (ltimo critério
é evitar a divulgacao de suicidios. As categorias relativas
a concorréncia, cujo acesso exclusivo, conhecido como
furo, parece ser o valor supremo, levam em conta o
trabalho dos “coleguinhas” de outros veiculos (PENA,
2005, p. 72-73).

Evidentemente, estes critérios ndo sao absolutos. O préprio autor deixa
claro que é uma questao negociada, o que faz com que todos esses critérios
sejam varidveis. Ou seja, o repdrter negocia com o editor, que negocia com o
diretor de redagao, e assim por diante (PENA, 2005, p. 73). Entretanto, Pena
(2005) ressalva que, para ser bem aceita e passar pelo crivo dos padrdes da
noticiabilidade, antes uma noticia precisa ter alguns elementos conhecidos como
senso comum dentro de uma redagdo, tais como atingir o maior nimero de
pessoas, ser factual, novidade ou um fato inusitado.

2.3 — Jornalismo de revista: o estilo magazine

Assim como o jornal impresso, o radio, a TV e a internet, a revista tam-
bém é um meio de comunicagdo com suas especificidades. O veiculo teve
origem no século XVII na cidade de Hamburgo, na Alemanha, sob o titulo de
Erbauliche Monaths-Unterredungen, comumente traduzido como Edificantes
Discussdes Mensais. Criada por um teélogo e poeta chamado Johann Rist,
tratava-se de um periédico dirigido a um publico especifico, exatamente por
tratar de temas teoldgicos.
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No que diz respeito as técnicas de reportagem fundamentais, o padrao
jornalistico € o mesmo nas redagbes dos diferentes veiculos. Todavia, o texto
das revistas tende a ser mais denso. O ponto forte é a reportagem interpretativa,
que permite mais liberdade na exposicao e contextualizagdo dos assuntos noti-
ciados. Marilia Scalzo (2006, p. 11), jornalista e ex-diretora do Curso Abril de
Jornalismo, diz em seu livro Jornalismo de revista que nao seria errado definir
a revista como um produto, um negdcio, um conjunto de servigos, uma marca,
um objeto, uma mistura de jornalismo e entretenimento. A autora vai além
por meio das palavras do editor espanhol Juan Cafo, o qual afirma que
fazer revista é manter uma histéria de amor com o leitor (CANO apud
SCALZO, 2006, p. 12).

Em virtude desta relacdo mais estreita com o leitor/assinante, as edicoes
das revistas investem em pesquisas mais aprofundadas dos assuntos pautados
no intuito de produzirem o material adequado ao seu puiblico. As técnicas em-
pregadas para chegar o mais proximo possivel do leitor vao do formato de capa,
tipos de fotografia, infograficos e textura do papel a periodicidade e aos temas
abordados propriamente ditos.

Sérgio Vilas Boas (1996), em seu livro O estilo magazine: o texto em
revista, aborda sobre as caracteristicas especificas da revista e o seu processo de
produgdo. O autor esclarece que sendo o jornalismo um estilo de comunica-
Gao, a revista semanal é também um estilo jornalistico.

Vilas Boas (1996) defende que toda revista, independente do publico ao
qual se dirige, segue os mesmos moldes de estilo jornalistico. Entretanto, tendo
a revista uma forma prépria de se comunicar no estilo magazine, seus aspectos
mais significativos sao a fotografia e o design aliados a um texto criativo. Tem,
portanto, recursos graficos mais arrojados e reportagens cujos textos sdo mais
literarios, profundos e interpretativos.

Contudo, na concepgao de Vilas Boas (1996), o fazer revista envolve
mais do que belas fotografias, design de capa e técnicas de composigao textual.
E preciso ter ousadia na inovagio em todos 0s aspectos, para que a revista se
mantenha viva na aceitagdo de cada leitor conquistado.

Conforme Vilas Boas, (1996), o repertério linglistico € um fator marcante
para uma revista fidelizar um maior volume de leitores. Nesse sentido, nao s6
a forma gréfica, mas também a linguagem tende para uma gramatica prépria.
Desta forma, a revista, além do estilo formal-coloquial, préprio do jornalismo,
busca expressdes populares, como jargdes, neologismos e coloquialismos.

A estrutura do texto de revista geralmente é baseada em antiteses —
situagoes de contradigdo, paradoxos — em que se envolvem o fato e sua cir-
cunstancia, o fato e sua conseqiiéncia. O carater declaradamente
interpretativo, ou seja, a tendéncia de dar nome ao fato para depois
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quantifica-lo também é um recurso que permite a revista maior liberdade de
expressao e uma fuga do lide’.

Para Vilas Boas (1996), a abertura sem os padroes tradicionais é um
inteligente exercicio de raciocinio. Outro critério usado na gramatica prépria da
revista semanal é dar as pistas sobre o que ocorre além de cada fato. A revista
semanal tem a obrigacao de acompanhar o fato e ir além dele.

O importante é puxar o cordao dos fatos, desamarrar o fio
dos eventos, oferecer diferentes angulos de visao da
situagdo, complementando com histéricos, depoimentos,
dados estatisticos, documentario fotografico,
enquadramentos ideolégicos e prognésticos. Para realizar
um jornalismo interpretativo nesses moldes é preciso que
um comando editorial identifique o objeto de maior
importancia e interesse para seu publico. E entdo trabalha-
lo exaustivamente (VILAS BOAS, 1996, p. 78).

Observa-se, portanto, que o texto de revista precisa conter, além da
informacao, diagnésticos, investigagdes e interpretagdes. Também em fungao
disso, estes veiculos tém mais tempo para chegar as bancas e as maos dos
assinantes: a fim de que sejam entregues ndo s6 com um texto mais elaborado
do que o do jornalismo didrio como também numa “embalagem” com visual
mais atrativo. Deste modo, conforme ressalta Vilas Boas (1996), o produto final
torna-se capaz de reproduzir o refino da inspiragao, elegéncia e sofisticagdo que
envolve o processo de elaboracao aos olhos de cada leitor.

lll- O negro e asociedade brasileira

O antropélogo e historiador Gilberto Freyre (1973), autor da obra Casa
Grande e Senzala, prestou relevante contribuicao a respeito do elemento ne-

3. Conforme a Folha de Sao Paulo (2001, 28s), “o lide tem por objetivo introduzir o
leitor na reportagem e despertar seu interesse pelo texto ja nas linhas iniciais.
Pressupbe que qualquer texto [...] disponha de um nicleo de interesse, seja este o
préprio fato, uma revelagao, a idéia mais significativa de um debate, o aspecto mais
curioso ou polémico de um evento ou a declaracao de maior impacto ou origina-
lidade de um personagem. [...] Se os fatos sdo urgentes e fortes, eles tendem a impor
ao lide um estilo mais direto e descritivo, respondendo as questdes principais em
torno do acontecimento (o qué, quem, como, quando, onde, por qué)”.
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gro na formagao da sociedade brasileira. Na obra, o autor relata fatos do cotidi-
ano em que se percebem as raizes do racismo no Brasil e o ataque as etnias
entdo consideradas como inferiores. O autor desenvolve um raciocinio de empatia
para com o negro, destacando que além de atuar como forga de trabalho tam-
bém participou de forma decisiva da construcao da sociedade brasileira, fazen-
do-se presente tanto na casa grande quanto na senzala. Defensor do ideal da
miscigenagao, Freyre (1973, p. 283) afirma que “ja houve quem insinuasse a
possibilidade de se desenvolver, das relagdes intimas da crianga branca com a
ama-de-leite negra, muito do pendor sexual que se nota pelas mulheres de cor,
por parte do filho-familia, nos pafses escravocratas”.

Outra obra crucial para se compreender as implicagdes histéricas e soci-
ais da presenga do negro no Brasil é Racismo no Brasil: percepcoes do racismo
e do preconceito racial no século XXI, organizado pela sociéloga Gevanilda
Santos e pela psicéloga Maria Palmira da Silva. Os 14 autores presentes no livro
enfatizam a questao do racismo como principal resquicio da subordinagao a que
os negros foram submetidos ao longo da histéria. Atitude sobre a qual reflete
também o professor e historiador Joel Rufino dos Santos (1980) em seu livio O
que é racismo. O autor amplia a discussdo destacando que a ramificacao do
preconceito racial estende-se para além do negro, atingindo também outras
etnias, tal como o indio, o judeu, o japonés e os latinos de modo geral, e
refletindo-se em problematicas atuais como a segregacao.

A segregacao é apenas a forma mais escandalosa do racismo
(como o apartheid na Africa do Sul). Mas o fenémeno é
universal, ocorrendo nao s6 nos paises que foram coldnias
européias, mas também nos capitalistas desenvolvidos e
socialistas. O racismo ndo faz parte da “natureza humana”.
Nasceu, talvez, da necessidade de defender o seu espago; e é
apenas uma instituicao irracional de prolongada duragao (assim
como a antropofagia e a guerra) (SANTOS, 1980, p. 39).

Percebe-se, portanto, que o preconceito racial é uma questao bem pre-
sente na contemporaneidade. Em especial no Brasil, como salienta Santos (1980),
mais de um século ap6ds o a abolicdo da escravatura, perpetua-se sob a égide de
uma pretensa liberdade que, na verdade, traduz-se numa nova forma de escra-
vidao, pois, a despeito da presenga marcante na vida social brasileira, o negro
ainda nao foi plenamente integrado e aceito em diversos aspectos da mesma.

Santos e Silva (2005, p. 46) defendem que tudo foi feito para justificar a
ndo-integragao social da populagao negra nas fases colonial, imperial e, princi-
palmente, pés-abolicdo e republicana. Apesar disso, as autoras defendem que
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prevalece até hoje a cultura da negagao do racismo. Embora haja preconceito
na sociedade brasileira, poucos confessam essa pratica. Para Santos e Silva (2005,
p. 46), o preconceito, a discriminagdo racial e o racismo tém o papel de integrar
a populacao negra de forma subalterna na sociedade de classes.

A negacao do racismo no Brasil no atual convivio social deixa claro, por-
tanto, o desconforto gerado pelo tema. De acordo com a cientista social e
organizadora da obra Midia e racismo, Silvia Ramos (2002, p. 7), em todas as
esferas da sociedade brasileira, admitir a existéncia do racismo gera culpa, ansi-
edade, impoténcia, vergonha, raiva e negacdo. Para Ramos (2002), a negagao
mantém o problema num lugar confortavel e camuflado, apesar de estar ali,
arraigado no amago das idéias preconcebidas dos individuos. Para tanto, vale
destacar algumas expressoes citadas por Santos (1980) comumente associadas
ao negro, que mesmo justificadas por um suposto humor amistoso carregam
consigo idéias de cunho racista: negros atrevidos, que ndao conhecem o seu
lugar; é metido demais; é lhe dar os pés, pra ele querer as maos; preto, quando
ndo faz na entrada, faz na saida; preto de alma branca.

Expressoes desta natureza demonstram o lugar que o negro ainda ocupa
no imagindrio social brasileiro. Sdo sintomas de um tema ainda sensivel e mal
resolvido, que fazem valer as indagagdes da antropdloga Ana Licia Valente
(1997, p. 36) a respeito da condigdo do negro no Brasil atualmente: “Mas que
liberdade é essa? [...] Sera que ndo mudou apenas a forma de opressao? Quais
as novas taticas de luta utilizadas pela existéncia negra?”.

3.1 - Midia e racismo: o negro na imprensa brasileira

O negro esta presente nas paginas dos jornais brasileiros desde o perfodo
o imperial. Nesta época, evidentemente, numa situacao coadjuvante e subal-
terna tendo em vista a condigao escrava em que se encontrava. Estudos que
utilizaram os préprios jornais como fonte de informacao atestam este fato. Eis
uma das conclusoes do pesquisador maranhense Domingos Vieira Filho, que
analisou a escravidao negra através dos antincios de jornais:

[...] o escravo africano tornou-se socialmente patoldgico
menos por causa de taras de origem do que pelos maus-
tratos recebidos e pelas condigoes precarias de vida na
nova terra. [...] Em pouco tempo, de forte e bonito de
estampa que era, transforma-se o cativo em um caco
humano, desprestigiado em sua exceléncia somatica pelos
aleijumes e marcas (VIEIRA FILHO apud MARQUES DE
MELO, 1972).
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Trabalhos como este seguem uma orientacao gilbertiana, cuja obra
valorizou de forma substancial o negro, conforme assinalado anteriormen-
te, bem como foi pioneira na utilizagdo da imprensa como fonte informati-
vo-documental. O escravo nos aniincios de jornais brasileiros do Sécu-
lo XIX revelou aspectos importantes sobre o africano e o crioulo no Brasil,
tais como os maus tratos sofridos, as doencas, a participagdo na vida eco-
nomica e, como afirmou Gilberto Freyre (1963, p. 72), todo o complexo
problema das relagoes de raca e de cultura em nosso pais durante o século
em grande parte imperial que foi o XIX.

Mesmo diante do eminente fim da escravidao, periédicos do fim do
século XIX demonstravam e refletiam a indiferenca social em relagdo a condi-
¢ao do negro, submetendo-o a um status de marginalidade mesmo depois de
livre, como atestou Florestan Fernandes em sua tese de catedra em sociologia
Integracao do negro a sociedade de classes:

Até a policia, o exército e a justiga recusavam-se a intervir,
para resguardar os interésses (sic) negreiros, porque estava
claro que a liberdade do escravo e do ingénuo ia suprimir a
escravidao, sem modificar as relagdes reciprocas das ragas
em presenga e sua posigdo na estrutura da sociedade
(FERNANDES apud MARQUES DE MELO).

De 14 pra c4, houve avangos, mas estudos recentes e depoimentos dos
proprios profissionais da imprensa atestam que o preconceito ainda existe e ndo
é tao facil de ser superado. Especialista em assuntos sociorraciais, Silvia Ramos
(2002) organizou e registrou todo o trabalho resultante do seminario Midia e
racismo, realizado na Universidade Candido Mendes, no Rio de Janeiro, em
agosto de 2001. Os discursos proferidos durante o evento contribuiram para a
composicdo do livro que recebeu o mesmo titulo do semindrio. Este ainda
provocou outro encontro na Camara Federal em Brasilia, também em agosto,
sob o titulo Racismo na midia: verdades e mentiras. Participaram sociélogos,
politicos, jornalistas, escritores, artistas, professores universitarios e especialis-
tas em assuntos sociorraciais, que enfatizaram a necessidade uma maior valori-
zagado do negro na midia. A jornalista Miriam Leitao, da TV Globo, definiu como
0 racismo opera na imprensa:

Apresenta-se na mesma forma odiosa com que o racismo
se apresentou no pais ao longo dos anos, das décadas, dos
séculos: vamos fingir que nao estamos vendo. E uma coisa
deliberada? Uma coisa consciente? Nao, ndo é consciente,
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nao ha uma reunido em que se fala assim: Nés, os brancos,
decidimos que esse assunto ndo tem espago. Nao é
exatamente assim. Se fosse, alguém poderia questionar e
a discussao comegaria. O problema do racismo brasileiro é
que ele nao é explicito. Ninguém resolve isso na reunido
da pauta, mas a verdade é essa. E a discriminagao é mais
profunda e arraigada do que parece [...] (LEITAO in
RAMOS, 2002, p. 42).

Entende-se, portanto, porque a presenga do negro na midia muitas ve-
zes reforga o preconceito, a0 mesmo tempo em que nao é dada a este uma
atencdo maior. Isso acontece tomando-se como base o Dia da Consciéncia
Negra, data compreendida no recorte temporal deste trabalho. Neste periodo,
quando se espera uma maior discussao sobre o papel do negro da sociedade e
a luta contra o preconceito, nota-se um espaco reduzido para o debate, como
sera evidenciado a seguir.

IV - Epoca e IstoF na Semana da Consciéncia Negra

A pesquisa propde a realizagdo de um estudo no tocante a abordagem
sobre o negro e questées que o envolvem pelas revistas IstoE e Epoca na
Semana da Consciéncia Negra de 2007. Para isso, foi feita uma pesquisa docu-
mental nas quatro edigoes, duas de cada veiculo, que compreenderam o peri-
odo que antecedeu e sucedeu a Semana da Consciéncia Negra. As revistas
Epoca analisadas foram a n. 495, de 12 de novembro de 2007, e a n. 496,
de 19 de novembro de 2007. Quanto a revista IstoE, procedeu-se uma
andlise dos exemplares n. 1985, de 14 de novembro de 2007, e n. 1986,
de 21 de novembro de 2007.

A respeito dos objetos de estudo, tanto Epoca quanto IstoE sao revistas
semanais que pertencem ao grupo informativo-geral, ou seja, sao direcionadas
ao interesse do publico em geral e ndo a um grupo especifico. Os dois veiculos
sao bem elaborados do ponto de vista gréfico e textual, com capa em formato
moderno, estilo magazine e paginas coloridas. As revistas exibem fotos, ilustra-
¢oes, infograficos e textos, em sua maioria, interpretativos.

4.1 — Temas

Na revista Epoca n. 495, ndo houve reportagens especificas sobre assun-
tos pertinentes ao negro ou que remetiam ao Dia da Consciéncia Negra. A capa
trouxe o rosto de uma pessoa afro-descendente — Adilson Nascimento, ex-
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jogador da selecao brasileira de basquete — porém, ele foi apenas personagem
da matéria de Suzane Frutuoso (2007) usada como manchete de capa, intitulada
De volta a vida. A reportagem tratava de como as novas técnicas da medicina
estao conseguindo ressuscitar as vitimas de parada cardiaca, entre as quais o ex-
jogador estd incluso.

Na secdo Primeiro plano, da mesma revista, figuraram dois textos su-
cintos que envolveram comunidades e pessoas negras, mas 0s mesmos nao se
referiam a aspectos que envolvem o negro no Brasil. Na pagina 24, Renata
Betti (2007) escreve dados estatisticos sobre a situacdo de Botsuana, um dos
paises mais miseraveis da Africa. A intencio da matéria intitulada O que Botsuana
tem que nao temos? é apenas para chamar a atencao do leitor sobre a posicao
desse pais no ranking do Desenvolvimento Humano — 1312 lugar — em compa-
racao com o Brasil — 1512 lugar. Na pégina 26, Fabio Sabba e Renata Leal (2007)
contam como a apresentadora negra Oprah Winfrey bombou na Web. Sob o
titulo Oprah, agora no You Tube, eles abordam sobre o sucesso da celebrida-
de americana na TV e agora também na internet. Na mesma segdo, uma nota
repercute uma satira de um programa de humor da televisao norte-americana
em relacdo ao entdo candidato a presidéncia dos Estados Unidos Barack Obama.

A revista IstoE n. 1985 trouxe em duas paginas da secio Comportamen-
to uma reportagem intitulada Escravos a flor da terra. A matéria de Daniela
Mendes (2007) é a respeito de uma casa da zona portuaria do Rio de Janeiro
que foi construida sobre o cemitério dos pretos novos, escravos vindos pelo
trafico da Africa para o Brasil no periodo colonial. Ao comegar uma reforma do
imoével, a familia da proprietdria teria constatado tratar-se de um cemitério.

Conforme Mendes (2007), o cemitério esteve ativo no lugar onde hoje
estd a casade 1769 a 1830. Escravos que morriam no trajeto maritimo antes de
serem vendidos no Brasil eram lancados ao mar. J4 os mortos na Bafa de
Guanabara eram sepultados no local. A reportagem apresenta resultados da
pesquisa de mestrado do historiador da Jdlio César Medeiros da Silva Pereira
sobre o assunto, na qual o estudioso detalha sobre o destino dos corpos dos
escravos, que eram queimados, empilhados e depois sepultados em valas co-
muns e muito rasas, ato contrario a tradigao das crengas africanas. Segundo a
repérter, o trabalho do historiador Jdlio César é uma importante contribuigao
para manter viva a histéria afro-brasileira (MENDES, 2007, p. 69).

Na revista IstoE n. 1986, a secio Comportamento trouxe outras duas
matérias que merecem destaque do ponto de vista afro-descendente. A repor-
tagem Dr. Pai de Santo ocupa duas paginas. O repérter Rodrigo Cardoso (2007)
escreve sobre a Faculdade de Teologia Umbandista (FTU) em Sao Paulo, onde
150 alunos aprendem e pesquisam a respeito desta religido originada no Brasil
e que mescla crengas e rituais africanos, indigenas e europeus.
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Na pégina 59 da mesma edigdo, o repérter lvan Claudio (2007) escreve
sobre o cantor Michael Jackson. Na reportagem intitulada Michael Jackson
fala, Claudio (2007) repercute a entrevista cedida na época pelo cantor, depois
de mais de dez anos sem conceder depoimentos mais longos a imprensa, a
revista Ebony, veiculo de comunicacio norte-americano voltado para o publico
negro. O jornalista destaca as controvésias acerca da vida do cantor, tal como as
cirurgias estéticas, o envolvimento em dendncias de pedofilia e as atitudes
estranhas em relagdo a aparigao dos filhos em publico. Também frisa que a
entrevista é um golpe de marketing, tendo em vista que o artista pretendia uma
volta aos palcos.

4.2 — Visao midiatico-jornalistica sobre o negro em Epoca e IstoF

Numa andlise comparativa, tanto no aspecto quantitativo quanto qualita-
tivo, ficou evidenciada maior atengdo a temas relacionadas ao negro na revista
IstoE. Especialmente a reportagem da edigio n. 1985 intitulada Escravos a flor
da terra apresentou dados histéricos e antropolégicos pertinentes e significati-
vos sobre o negro a partir do relato de como os escravos eram enterrados num
cemitério do Rio de Janeiro do fim do século XVIII até medados do século XIX.
Areportagem destaca, por exemplo, a origem destes escravos. Conforme Men-
des (2007, p. 69), “a maior parte dos escravos vinha de Mogambique, Angola e
Republica Democrética do Congo e [...] as principais etnias eram mina, cabinda,
congo, kassangue, angola, benguela e mogambique”.

Vale ressaltar também o destaque dado por IstoE a existéncia da Facul-
dade de Teolgia Umbandista em Sao Paulo, ressaltando que a mesma era a
Gnica nesta linha a ter o reconhecimento do Ministério da Educacdo e Cultura
(Cardoso, 2007, p. 52-53). A revista Epoca, por sua vez, limitou-se a tratar, em
espago reduzido e de forma até pejorativa, de personalidades negras, sobretu-
do com destaque na midia, como a apresentadora Oprah Winfrey e o entdo
candidato Barack Obama. Quanto tratou do negro, a revista adotou, portanto,
uma perspectiva espetacularizada, dramatizando, ironizando e/ou buscando um
texto mais entretenimental. Sabba e Leal (2007, p. 26) escreveram “Obama
aparece com uma madscara de seu rosto e, no momento em que a tira, é
aplaudido fervorosamente pela platéia. Bombou no You Tube.” Seria leviano
afirmar de forma contundente, porém fica implicita uma atitude preconceituosa
de Epoca em relagio ao negro. Como tratado anteriormente, a prépria jornalis-
ta Miriam Leitdo in Ramos (2002) confirma que o racismo no Brasil ocorre de
forma implicita, e é desta forma que também se faz presente nas redagoes.

IstoE, de certo modo, também recorreu a artificios da espetacularizagdo,
porém o personagem tratado na reportagem era realmente controverso e com
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muitas histérias “espetaculares” ao longo da carreira artistica e, principalmente
envolvendo sua vida pessoal: o cantor pop, morto no ano passado, Michael
Jackson. Vale ressaltar que a definicao de tratamento espetacularizado baseia-
se em trés categorias fundamentais do espetaculo, delineadas pelo teérico
da comunicacao Wilson Gomes (1996): dramatizacdo, diversao e ruptura
das regularidades.

A despeito de a revista IstoE demonstrar uma visdo midiatico-jornalistica
mais aberta sobre temas que dizem respeito ao negro, é importante salientar
que o espago dedicado ainda foi reduzido, considerando-se a importancia da
Semana da Consciéncia Negra. Alids, as reportagens pesquisadas sequer suge-
rem que foram realizadas por causa da proximidade com esta data comemora-
tiva. Tanto em IstoE quanto em Epoca nao houve qualquer mengao ou referén-
cia sobre a data de 20 de novembro, ou seja, o dia da Consciéncia Negra. Isso
confirma a constatagdo de estudiosos, como a sociéloga Silvia Ramos (2002),
de que hd a necessidade de uma maior valorizacao do negro na midia.

V - Consideracoes finais

Embora uma das revistas tenha abordado temaéticas ligadas ao negro de
forma mais positiva e contextual, percebeu-se que o espaco dedicado a estas
ainda estd bem aquém da importancia que este grupo étnico exerceu na forma-
¢ao da sociedade brasileira e do papel que ainda exerce na atualidade. Com-
preendeu-se que isso demonstra ainda haver um racismo, um preconceito,
ainda que velado, dentro das redagbes. Ou na melhor e mais otimista das
hipéteses, um esquecimento, para nao dizer certo descaso. O simples fato de
ndo haver sequer uma citagao a respeito do Dia da Consciéncia Negra no peri-
odo analisado é um indicio desta constatacao.

Este tratamento, ou melhor, a falta de um mais adequado, pode ser
interpretada também como um sintoma da timida presenga dos negros nas
redagdes. Uma pesquisa da revista Imprensa, de 2001, que teve a participacao
de 230 veiculos de comunicagao, constatou que em apenas 85 havia jornalistas
negros. A partir disso e das constatagdes anteriores, bem como com base no
arcabouco tedrico levantado, ndo seria exagerado afirmar que a lacuna observa-
da na abordagem de Epoca e IstoE no tocante ao negro e ao Dia da Cons-
ciéncia Negra sugere um tratamento semelhante por outros érgaos de in-
formacdo, tendo em vista que ambas as revistas representam um segmento
importante e de caracteristicas préximas ou mesmo comuns a outros veicu-
los da imprensa nacional.
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