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RESUMO: Tomando como base o processo de cons-
trugdo das mensagens nos mass media, em especial
na formatagao da noticia jornalistica, o presente ar-
tigo discorre sobre uma das caracteristicas que tem
marcado a sociedade contemporanea: a
espetacularizacdo. A expressao, cunhada pelo fil6-
sofo e diretor de cinema Guy Debord no final da
década de 60, merece destaque no cendrio atual,
em que a mediacdo e a “midiatizagdo” crescentes
possibilitam o incremento do espetaculo.
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RESUMEN: Tomando como base el proceso de la
construccién de los mensajes en los mass media,
en especial en la formatacién de la noticia
periodistica, el presente articulo trata sobre una de
las caracteristicas que ha marcado la sociedad
contemporanea: la espectacularizacion. La expresion
dicha por el filésofo y director de cine Guy Debord
al final de la década de 60, merece destaque en el
escenario actual, en que la mediacién y el proceso
de comunicacion crecientes hacen posible el au-
mento del espectaculo.

Palabra llave: espectaculo, proceso de comunicacion,
Periodismo.

ABSTRACT: Taking as base the process of construction
of the messages in the mass media, especially in



the formatting of the journalistic news, the present
article talks about one of the characteristics which
has been marking the contemporary society: the
spetacularization. The expression, striked by the
philosopher and movies director Guy Debord in the
end of the decade of the 60s, deserves prominence
in the current scenery, in which the mediation and
the growing “midiatizacao” make possible the
increment of the show.
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I- Aconcepcao original do espetaculo

Para Debord, “toda a vida nas sociedades nas quais reinam as modernas
condigdes de produgao se apresenta como uma imensa acumulagao de espeta-
culos. Tudo que era vivido diretamente tornou-se uma representacao” (1997,
p. 7). Apesar de apresentar uma critica pioneira da sociedade de consumo
como um todo, em seu discurso libertario a midia é acentuadamente condena-
da. O autor identifica nesta instancia um poder alienante, por meio da tirania
das imagens. Tanto que, em sua andlise, na contemporaneidade, o ser humano
valoriza mais o ter do que o que ser. Entretanto, ele salienta que este ter nao
reflete, meramente, um dominio econémico sobre a vida, pois, em primeiro
lugar, o ter deve implicar em parecer, ou seja, da mercadoria deve ser extraido
algo mais que o beneficio de sua utilizagdo, um prestigio que va além da sua
finalidade. Por isso, segundo Debord, o espetdculo ndo é apenas um conjunto
de imagens. O autor defende que ha uma relagao social, um compartilhamento
entre as pessoas para a recepgao do espetaculo, e esta relagdo, sim, é mediada
por imagens. A conseqiiéncia, em sua concepgao, é que a verdade neste mun-
do dominado pelas mediagoes espetaculares ndo existe, pois “a realidade surge
no espetaculo, e o espetaculo é real” (DEBORD, 1997, p. 15).

De acordo com o autor, este processo de transformagdo do real nega a
propria vida, visto que o cerne do espeticulo € a afirmagao da aparéncia, em
todos os sentidos da existéncia social humana. Nessa perspectiva, a aceitacao
passiva das manifestacoes espetaculares é a alternativa Gnica oferecida aos
individuos, pois estas se apresentam como positivas, indiscutiveis e inaces-
siveis. Tamanha € a influéncia e abrangéncia da técnica espetacular, para
Debord (1997), que ele assegura ser o espetaculo o resultado da fragilida-
de do projeto filoséfico ocidental. Em seu ponto de vista, um pseudo-sagra-
do, quase que uma religiao moderna.

A filosofia, como poder do pensamento separado e

pensamento do poder separado, jamais conseguiu, por si
s6, superar a teologia. O espetaculo é a reconstrugao material
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da ilusao religiosa. A técnica espetacular ndo dissipou as
nuvens religiosas, em que os homens haviam colocado suas
potencialidades, desligadas deles: ela apenas os ligou a uma
base terrestre. Desse modo, é a vida mais terrestre que se
torna opaca e irrespiravel. Ela j& ndo remete para o céu,
mas abriga dentro de si sua recusa absoluta, seu paraiso
ilusério. O espetaculo é a realizagdo técnica do exilio, para
o além, das potencialidades do homem; a cisao consumada
no interior do homem (DEBORD, 1997, p. 19).

Toda esta artimanha do espetaculo, que langa um controle sobre todos
0s campos sociais, segundo o autor, serve ao poder, aos interesses das elites, ou
seja, para manter as coisas como estdo. Neste ponto, a midia entraria, exata-
mente, para garantir a mediacao necessaria a comunicacao unilateral dos pode-
res dominantes com os individuos. Sob esse prisma, o discurso midiatico, como
aborda Rodrigues (2002), combina-se, oportunamente, com o discurso espeta-
cular, visto que ambos buscam disseminar-se ininterruptamente. Conforme
o autor, entre as principais caracteristicas da narrativa midiatica, em parti-
cular, estd o fato de apresentar-se como um discurso acabado, sem lacunas
ou falhas. Isso quer dizer que, diferentemente dos discursos da vida cotidi-
ana, seu fluxo é constante.

Sendo, entdo, o discurso espetacular um processo incessante, Debord
(1997) assinala que, no presente tempo, até mesmo as revolugoes e embates
entre setores divergentes ou rivais sao forjados ou transformados espetacular-
mente. Isso porque, mesmo que sejam lutas reais, segundo ele, a particularida-
de de cada instancia pauta-se pelas regras do sistema universal capitalista. Nes-
ta perspectiva, as classes exercem uma falsa autonomia, posto que, na prética,
seus ideais acabam se diluindo no funcionamento global do sistema face a
divisdo mundial das tarefas espetaculares.

Il- Aespetacularizacao da noticia

Arbex Janior (2001) trabalha o conceito de espetdculo bem préximo da
perspectiva de Debord (1997), numa narrativa ainda mais focada nos veiculos
de comunicagdo e na prética jornalistica. No que diz respeito a queda das torres
do World Trade Center, por exemplo, ele defende que o publico saiu de sua
letargia hipnética, apenas momentaneamente, ao ver a grande poténcia mundi-
al, os EUA, vulneravel ao ataque terrorista. Contudo, para ele, a aparato midiatico
logo fez que as imagens fossem metabolizadas, por meio da exposigdo excessi-
va dos avides se chocando com as torres. “As cenas adquiriram valor meramen-
te estético, como se fossem, digamos, parte de uma superprodugao de Steven
Spielberg” (ARBEX JUNIOR, 2001, p. 3).
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O autor postula que até mesmo a auséncia da difusdo de cadaveres
pelos meios de comunicacdo nao foi uma resisténcia ao sensacionalismo, mas
uma estratégia de aumentar a sensacao de ficgao das cenas. Arbex Janior (2001)
compara esta agdo a que fez da Guerra do Golfo (1991) um conflito também
sem sangue, pelo menos na midia." Nesse sentido, o autor salienta, ainda, que
a exposicao de cadaveres poderia lembrar a Guerra do Vietnd, o que incitaria
resisténcias a estratégia militar da Casa Branca. Assim, ele assinala que os meios
de comunicagao exerceram papel fundamental na mobilizagao patriética ame-
ricana. Ademais, afirma que o 11 de setembro mostrou que a midia faz parte da
méquina de guerra.

O que torna a midia tdo perigosa é a sua capacidade de
andar de maos dadas com o Estado, enquanto vende a
imagem de “neutralidade”, “objetividade” e “democracia”.
E a sua capacidade de condicionar o imaginario, moldar
percepgoes, gerar consensos, criar a base psicossocial para
uma operagao de grande envergadura como a guerra (ARBEX

JUNIOR, 2001, p. 7).

Refletindo sobre a prépria experiéncia como jornalista, o autor ressalta
alguns fatores que estao diretamente correlacionados com a concepgao Traquina
(1999), que defende ser o jornalismo uma das profissdes mais cingidas de
mitos. O principal seria o da objetividade plena, a de que o jornalista é neutro
e as noticias sdo o retrato fiel da realidade, pois o jornalista ¢ um mediador que
desaparece entre o acontecimento e a noticia.

Os jornalistas ndo sao simplesmente observadores passivos,
mas participantes ativos no processo de construgdo da
realidade. E as noticias ndo podem ser vistas como
emergindo naturalmente dos acontecimentos do mundo
real; as noticias acontecem na conjuncdo de acontecimentos
e de textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a
noticia também cria o acontecimento (TRAQUINA, 1999,
p. 168).

1 Para Arbex Janior (2001), a cobertura “ao vivo” da Guerra do Golfo pela CNN
consagrou, categoricamente, a espetacularizagao da noticia. O autor defende que
a partir da alta tecnologia que dispunha, a rede apresentou o conflito como se fosse
uma espécie de telenovela, em que, a cada capitulo, se prometia novas emogdes.
A esse tipo de pratica jornalistica ele chama de show-rnalismo. Muito préximo da
concepgao de Debord (1997), segundo Arbex Jinior, esse jornalismo tem como
primeira conseqiéncia a diluigdo, ou mesmo o completo apagamento, da frontei-
ra entre a realidade e a ficgao.
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Tendo sido correspondente da Folha de Sao Paulo nos eventos da que-
da do Muro de Berlim, Arbex Janior (2001) diz que nao consegue discutir o fato
com o mesmo distanciamento de um estudioso ou pesquisador que nao esteve
presente no local e analisou-o por meio de livros ou da imprensa. Segundo o
autor, além do envolvimento profissional com o acontecimento narrado, existe
o envolvimento subjetivo e emocional, e ambos sao insepardveis. Na outra
ponta do processo, em que estao os editores, que selecionam o que vai ser
noticiado, quando e como, Arbex Jdnior (2001) questiona se estas “impres-
sdes” do repérter sdo bem compreendidas e se as determinagoes editoriais
consideram a real importancia dos fatos.

No caso da queda Muro de Berlim, a Folha de S. Paulo
optou por dar a manchete para a cassagao da candidatura
do apresentador Silvio Santos a presidéncia do pais. Isso,
apesar do que significava o Muro, e de eu ter sido o Gnico
correspondente brasileiro presente e Berlim naquela noite
(ARBEX JUNIOR, 2001, p. 25).

A partir disso, o autor conclui que, no processo noticioso, o aparato
sécio-cultural, empresarial e tecnolégico em que se insere o jornalista acaba
determinando e condicionando seu trabalho, moldando, inclusive, seu campo
perceptual dos fatos, que vai se adaptando aos determinantes. Nesse sen-
tido, como Traquina (1999), Arbex Jdnior (2001) também afirma que nao
hd o observador neutro. “Testemunhar um evento é também construi-lo
segundo o ‘aparelho psiquico’ e a formagao social e cultural da testemu-
nha” (ARBEX JUNIOR, 2001, p. 35).

Todavia, o objetivo principal do autor ndo é identificar caracteristicas ou
processos inerentes ao trabalho jornalistico, mas expor, em seu sentido mais
perverso, o espetaculo que o precede e o sucede, concomitantemente. Tanto
é assim que adota a mesma perspectiva de Debord (1997), preconizando tam-
bém a existéncia de um mundo passivo ao bombardeio de imagens e mensa-
gens espetaculares ao qual é submetido. Em relagao as pesquisas de opinido
feitas pela midia, por exemplo, Arbex Janior (2001) postula que a opinido publi-
ca nos veiculos de comunicagao é um mero simulacro, criado para dar a falsa
sensagao de participagdo. Para ele, essa fabricagdo da opiniao serve para simular
a democracia. Na pratica, os individuos, unificados virtualmente pelos meios de
comunicagdo, permanecem isolados e ainda mais inertes as mensagens
midiaticas, posto que a falsa opinido e o falso consenso divulgados influencia-o
diretamente, como também o rumo dos acontecimentos. Segundo o autor, tal
operagdo atua na legitimacdo do controle das elites, visto que estas
instrumentalizam o diagndstico de opinido de acordo com seus interesses. Nes-
se sentido, para Arbex Janior, nem mesmo a atividade jornalistica esta imune,
pois “na medida em que os meios de comunicacao se associaram em ‘oligopélios’
eles foram obrigados a inibir as fungbes criticas do jornalismo” (2001, p. 60).
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Il - O espetaculo como
fundamento do sistema cultural midiatico

Também seguindo uma concepgao contigua a debordiana, e consequien-
temente a de Arbex Jinior (2001), Gomes (1996) é outro que alia, estreitamen-
te, os meios de comunicagao ao modo de produgdo capitalista. Para o autor, a
midia é a mola propulsora da sociedade de consumo, assim como esta é o
principal meio de disseminagao e habitat ideal da midia. Em sua perspectiva, os
meios de comunicagao de massa se tornaram tao importantes na cultura con-
temporanea que, hoje, pode-se pensar em um sistema cultural midiatico, numa
cultura midiatica.

Esta ‘nova cultura’ representa um sistema de contetidos e
formas pelo qual estruturamos nossa visao de mundo, a
partir do qual se estabelece nossa competéncia perceptiva
e expressiva e mediante o qual se elaboram os principios
dasociabilidade vigente. Ao contrario das culturas-matrizes,
regionais e tradicionais, as ‘culturas’ de que falamos superam
os limites geograficos e politicos e disseminam-se pelo
mundo na esteira da difusdo do modo de produgdo do
capitalismo tardio e dos mass media. Nos mass media, pelos
mass media e com os mass media se constitui e veicula
uma mentalidade, um conjunto de valores, um sem niimero
de significados, uma certa légica, uma forma de
sociabilidade, etc. que hoje podem ser encontrados
praticamente idénticos em quaisquer das sociedades do
mundo, mesmo naquelas de capitalismo marginal. Desde,
é claro, que nestas se tenham instaurado os meios de
comunicagao social e as formas de produgédo capitalista
(GOMES, 1996, p. 33s).

Nao obstante, o autor salienta que este mundo-media nao pode ser
reduzido, simplesmente, ao ambito dos mass media. A rigor, este novo
ambiente sécio-cultural também parte dos esforcos de um sistema produti-
vo que precisou racionalizar o processo de produgdo, a fim de introduzir o
capitalismo em uma nova fase, em que o mercado fosse dominado e ndo o
contrdrio. “Era preciso substituir a necessidade pelo desejo, a caréncia pela
seducao” (GOMES, 1996, p. 32).

Assim, segundo Gomes (1996), a publicidade aparece como o meio mais
espetacular, tanto no sentido estrito quanto debordiano da palavra, e eficaz de
racionalizacao do sistema produtivo, tornando-se o ponto-chave da comunica-
cao de massa. O autor defende que todo o contetido dos veiculos de comuni-
cagdo gira em torno da légica publicitaria, que é a légica do entretenimento.
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(...) todos os outros sistemas (a informacao, a ‘cultura’ em
sentido estrito, a ficgao, etc.) apresentam-se nos meios de
comunicacado, particularmente nos meios privados de
comunicagdo, como intervalos, mais ou menos longos, para
a publicidade. (...) mesmo os jornais impressos sobrevivem
da publicidade e nao da venda de exemplares. Praticamente
tudo se torna, entdo, entretenimento, distracdo, diversao,
que nos segura o suficiente (e quanto mais melhor) para
que a vitrine massmedidtica entre em acdo. E quando a
vitrine publicitaria é acionada, ainda assim nos entretemos,
porque tudo é preparado para nos agradar, divertir (GOMES,
1996, p. 33).

Nessa linha de raciocinio, Gomes (1996) assinala ainda, que, por meio
da publicidade, a mentalidade do individuo contemporaneo é apreendida, para,
entdo, ser formada, reforcada ou inibida, de acordo com a conveniéncia do
sistema produtivo. Ademais, o autor aponta trés categorias sobre as quais
se assenta a espetacularizagao via midia: a ruptura das regularidades, a
diversao e a dramatizacao.

A respeito da ruptura das regularidades, Gomes (1996) assinala que, do
ponto de vista psicolégico, os individuos tendem a voltar a atengao para objetos
e eventos que introduzam um ritmo inesperado ou conexao incomum no coti-
diano. Mesmo que seja essencial perceber a homogeneidade dos ritmos e rela-
¢Oes para a organizagao da vida social, o inédito, o diferente, a transgressao, o
espetacular, a novidade, o choque, a contenda, a mudanga capturam a memo-
ria dos destinatdrios das mensagens. A partir desta constatagao, o autor destaca
que a diversdo pode ser tida como uma espécie de subsistema da ruptura das
regularidades, posto que, “divertir-se é, literalmente, voltar-se do quotidiano
para o novo, o diferente, o irregular, o extraordindrio. Pelo acionamento da
diversdo, que envolve prazer, a captura da atencao e da meméria certamente
torna-se mais facil e, possivelmente, mais eficaz” (GOMES, 1996, p. 37). Nes-
se sentido, o autor afirma que o principio fundamental do artificio do diver-
timento é invalidar, mesmo que em parte, o real. Para ele, tornou-se habi-
tual apresentar a realidade sob a forma de ficgdo, ou seja, no mesmo cami-
nho de Debord (1997), Gomes (1996) defende que ha um colapso na distin-
¢ao entre o real e o ficcional.

No que se refere a dramatizagdo, a concepcao do autor é de que a
encenacao dramatica esta no cerne do discurso midiatico. Suas narrativas e
personagens, de alguma forma, sdo dramatizados, a fim de provocar emogbdes,
seja o riso ou a lagrima. Vale ressaltar novamente que, para Gomes (1996), tais
caracteristicas ndo estdo apenas no contetido de entretenimento dos veiculos
de comunicagdo, mas em todas as suas paginas e programacao, sem excegao.

REVISTA CIENTIFICA DA FAMINAS — V. 2, N. 1, JAN-ABR de 2006 109



Dois sistemas profundamente diferenciados, como a ficgao
e a informacdo, por exemplo, sdo completamente
compreensiveis dentro desta légica. A sedugdo das
aparéncias, a embriagues visual, a velocidade, a beleza a
todo custo, o prazer imediato, histéria e personagens que
podem ser rapidamente identificados, produtos que
solicitam uma interpretagdo minima (GOMES, 1996, p. 38).

O fato de, até mesmo, os setores incumbidos da informagao também
estarem submetidos aos valores midiéticos do entretenimento torna-se profun-
damente grave, posto que, na perspectiva do autor, o individuo moderno preci-
sa conhecer, além do mundo tangivel, o mundo remoto, e este Gltimo s6 pode
ser atingido via midia. Segundo Gomes (1999), a midiatizagao criou uma socia-
bilidade na qual as pessoas necessitam, efetivamente, ser cidadas do mundo. A
imersdao apenas corporal nas sociedades ja ndo oferece orientagdo o bastante
para a vida na contemporaneidade, ou seja, a realidade atual exige uma
transcendéncia da experiéncia imediata, uma “leitura” do ambiente exterior, o
que, conforme o autor, é proporcionada pelos mass-media, sobretudo por meio
do jornalismo. Nesse aspecto, Rodrigues (1994), outrossim, defende que os
meios de comunicagado sao o espaco privilegiado de visibilidade social, o princi-
pal referencial de mundo na modernidade, servindo de pardmetro de valores e
comportamentos para os individuos. Para ele, a midia substitui os mitos da
antiguidade. As afirmagdes de Gomes (1996) complementam esta concepgao
ao definir que, na atualidade, o real é o midiético e o midiatico € o real. E se,
conforme o entendimento do autor, o midiatico é espetacular, logo a realidade
moderna é um espetéculo.

IV - Um contraponto as concepcoes debordianas

Ao contrario de Gomes (1996), e também de Arbex Jinior (2001), Rubim
(2002) segue uma linha de pensamento distinta, apresentando uma visao critica
em relagdo a Debord (1997). Segundo o autor, o espetaculo, bem como a
diversdo, nao pode ser visto apenas como negativo, pois, outrossim, tem seu
lado positivo e deve ser compreendido como inerente e imprescindivel a todas
sociedades humanas.

Na contramao das concepgbes deborianas, hoje parece
assentado teoricamente que nado existe a possibilidade
de uma relacdo direta, nao mediada, com a realidade;
que a representagao ndo sé faz parte da realidade, como
aparece como dispositivo imprescindivel de sua
construgdo social e que o estatuto de realidade da
representacdo nada fica a dever aquele atribuido ao
restante da realidade, alids, s6 possibilitada através do
recurso as mediagoes (RUBIM, 2002, p. 5).

110 MURIAE - MG



Nesse aspecto, Rubim (2002) ressalva que o momento atual ilustra tal
situagdo, pois considera a existéncia de um “novo” mundo sécio-cultural no
tempo presente, marcado, exatamente, pela complexidade e profusao de me-
diagbes, pela sociedade midiatizada. Entretanto, o autor deixa claro que o espe-
taculo ndo é obra da midia, do poder capitalista ou qualquer outro agente con-
temporaneo, apesar de acionado por muitos deles, mas uma “invencdo” da
raca humana. Prova disso, seriam as piramides do Egito, que, para ele, sao
provas cabais da espetacularidade e foram erguidas por uma civilizagao da anti-
guidade. De acordo com Rubim (2002), a diferenca é que, agora, o espetaculo
ndo se restringe apenas ao ambiente religioso e politico, aos quais estava quase
sempre associado, mas deslocou-se com intensidade para os meios de comuni-
cagao, tornando-se ndo apenas uma afirmagao soberba do poder — espiritual ou
politico —, como também vetor de sensibilizagdo e de convencimento.

Alids, no ambito da politica, o autor faz algumas consideracoes que po-
dem ser estendidas as demais instancias da vida social e aplicadas nesta aborda-
gem. Rubim (2002) discorda de alguns criticos da espetacularizagao midiatica,
como Gomes (1996), que pressupdem a desfiguracao do discurso politico origi-
nal pela gramatica da midia. No entendimento do autor, a politica ndo estaria
perdendo seu viés argumentativo para a aderir as regras e a estética dos meios
de comunicagdo, mas somente adequando-se a nova sociabilidade contempo-
ranea, na qual a visibilidade possui proeminente significancia. Para ele, existe
uma adaptagao a linguagem e recursos midiaticos, contudo numa perspectiva
estético-cultural e ndo de subserviéncia, obrigatdria e constante, a uma l6gica
mercantil, entretenimental e espetacular. A esse respeito, vale ressaltar que
nao s6 o espetaculo possui um cardter dramatico, teatral e de encenagao. Como
aborda Rubim (2002), a vida diaria, do mesmo modo, possui formas particula-
res de encenagao e a dramaticidade e a teatralidade também estdo presentes
nos ritos e rituais cotidianos, sob os quais se dao as relagdes humanas.

Diante destas consideracdes, é oportuno discorrer sobre as caracteristi-
cas do espetdculo, do ponto de vista do autor. Tal como Gomes (1996), Rubim
(2002) postula que o evento espetacular baseia-se na ruptura com a ordem
cotidiana, no surpreendente, no excepcional. Por outro lado, pondera que ape-
sar de, em geral, ser produzido propositalmente, em certas ocasides, pode
ocorrer sem alguma previsao.

A ruptura da vida ordindria propicia ndo uma situagao de
caos, de auséncia completa de normas sociais, mas a
suspensdo tempordria da vigéncia das regras cotidianas. Um
outro conjunto de normas produtivas, agora condizentes
com o momento extraordindrio, impde-se como
necessidade. Mais que isso, a ruptura com o cotidiano e
seu saber de senso comum faz aflorar a exigéncia de um
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saber e um conjunto especializado de técnicas para lidar
com a construgao social do momento excepcional
(RUBIM, 2002, p. 13).

Embora reconheca o intenso impacto social provocado pelo evento ou
ato espetacular, o autor afirma que “esse impacto acontece com base em uma
modalidade especifica de fruicao social do espetéculo. Ele ndo implica em per-
da de intensidade, desatencao, leviandade, mas apenas em uma forma diferen-
te de viver o ambiente sécio-cultural” (RUBIM, 2002, p. 14). Assim, o espeta-
cular configura-se como construgao social e discursiva. Nesse sentido, Rubim
(2002) afirma que, nos dias de hoje, ndo ha ddvida de que as mais diversas
variagdes do espetaculo tém sido vivenciadas e contempladas, em grande par-
te, através dos veiculos de comunicagdo, visto que o processo de midiatizagao,
crescente e pujante nas sociedades modernas, determinou o ajustamento dos
mais variados discursos a légica mididtica.

Todavia, o autor salienta que a midiatizacdo nao pode ser confundida
com a espetacularizacdo. Como ja foi assinalado anteriormente, na
contemporaneidade, os meios de comunicagao de massa sao o espago privile-
giado de visibilidade social e legitimagao de discursos, bem como tém a capaci-
dade de encurtar distancias, estabelecendo vivéncias planetarias e em tempo
real, que, necessariamente, ndo precisam ser espetaculares. J4 o espetdculo é
o movimento que desencadeia a representagdo do real e sua reconfiguragdo
numa dinamica, em geral, de entretenimento e diversdo. Tal operacdo nao s6
possui um cardter plblico, como também é imanente as sociedades humanas.
Segue-se, entao, que a conexao entre ambos chegou a um estagio que a cons-
trucdo e veiculagao do espetacular ja ndo podem ser realizadas sem a presencga
da midia, mas somente se esta atuar em conjunto com outros atores sociais
produtores de espetdculos. Segundo Rubim, esse é um novo fenémeno, que
potencializa a abrangéncia do espetaculo e cria “gigantescas maquinas mididticas
de espetacularizagdo” (2002, p. 18). O autor discorre que os meios de comuni-
cagao tém adquirido a capacidade de canalizar em si todas as formas de espe-
taculo. Assim, outros campos sociais, como a politica, a religido e a cultura, co-
participam da existéncia e realizagdo da espetacularizagao, visto que ha uma
predisposicao geral, cada vez maior, a atrair a atengdo das pessoas; e isto é
possivel, em primeiro lugar e mais eficazmente, por meio da midia. Tais consi-
deragdes poderiam legitimar a sociedade atual como a sociedade do espetdculo,
na concepgao debordiana. Contudo, Rubim pondera que, ao se desligar do
politico e do religioso e ser aceito no dambito da cultura, tal sociedade mergu-
lhou fundo no cotidiano, “fortemente ancorada no funcionamento tentacular
das redes de midias”, o que fez aparecer suas contradigdes (2002, p. 20).

A desaparigdo da singularidade do instante e o
desaparecimento dos espagos especializados concorrem
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para a dessacralizacdo e para a banalizacdo, enfim, do
espetdculo. Com isso, a obviedade e a redundancia fazem
o espetaculo perder poténcia. O paradoxo pode ser
sintetizado no permanente conflito imanente a
sociedade do espetaculo: em um mundo em que tudo
pode e tende a ser transformado em espetacular, nada
mais parece ser espetacular. Em suma: na sociedade do
espetdculo, a banalizagdo da espetacularizagao, produz
e destréi, simultanea e incessantemente, espetaculos
(RUBIM, 2002, p. 20).

Devido a dilemas como este, o autor postula que nao basta conceber
um mundo ideal sem compreender os complexos problemas surgidos com a
nova sociabilidade vigente. Assim, Rubim aceita que a sociedade moderna,
ambientada pela midia, possui uma pujante tendéncia espetacular; que a
espetacularizagdo ganha importancia neste mundo globalizado, em que exis-
tem vdrias e difusas concepgdes e interesses, cada um querendo buscar mais
visibilidade, um lugar mais proximo ao sol; e face as desiguais relagdes capitalis-
tas, o espetaculo beneficia mais as elites. Todavia, ndo abre mao da perspectiva
de que ha espaco para a pluralidade de pensamento e a reflexao, visto que a
sociedade contemporanea, mais especificamente seus espetaculos, também
tém se mostrado surpreendentes e incertos. Portanto, tudo depende da quali-
dade da intervencao realizada pelos atores sociais, pois “os espetaculos e os
procedimentos, enfim, tornam-se campos de disputa significativos, mas desi-
guais, como a sociedade capitalista” (RUBIM, 2002, p. 30).
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